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Davos, Lenzerheide und Zermatt bei Singles top zum
Skifahren und Wellnessen

Zirich, 10. Dezember 2013 - Deutschschweizer Singles zieht es fiir ein Winter-
wochenende oder fiir Skiferien bevorzugt nach Davos (22%), Lenzerheide
(21%) und Zermatt (21%). Befragt nach den drei bevorzugten Skidestinatio-
nen zeigt sich aber auch, dass jeder und jede Dritte noch lieber im nahen Aus-
land die Hange unsicher macht (34%). Die wichtigsten Kriterien fiir die Wahl
des Skiortes sind bei Singles ein breites Wellnessangebot und die Weitlaufig-
keit der Pisten. Die Apres-Ski-Stimmung und ein vielfdltiges Partyangebot
spielen vor allem bei Singles unter 40 eine Rolle, belegen aber auch in dieser
Altersgruppe nur den dritten Rang bei den Auswahlkriterien. Dies ergab eine
aktuelle Umfrage von Parship.ch bei 1'020 Deutschschweizer Singles.

Wenn Deutschschweizer Singles ein Winterwochenende oder Ferien in den verschneiten
Schweizer Bergen planen, dann stehen Davos (22%), Lenzerheide (21%) oder Zermatt
(21%) zuoberst auf ihrer Liste. Damit haben diese Wintersportorte die Nase vorn vor
Flims/Laax (19%), Saas Fee (12%), St. Moritz und Pontresina (je 12%), Klosters (11%)
und Gstaad (10%). Doch die beliebtesten Schweizer Skiorte stehen mit dem nahen Aus-
land in harter Konkurrenz. Jeder dritte Befragte (34%) verbringt seinen Skiaufenthalt
noch lieber im Ausland als in einem der topplatzierten Schweizer Skiorte. Besonders viele
Ostschweizer (44%) und Zentralschweizer (41%) ziehen die ausléandischen den heimi-
schen Hangen vor.

Wellness und abwechslungsreiche Pisten wichtiger als Parties

Wahrend sich die Geschlechter bei der Wahl der Skiorte ziemlich einig sind, zeigen sich
bei den bevorzugten Aktivitdten unterschiedliche Vorlieben: Manner wollen in erster
Linie auf den Brettern stehen (69%) gut essen (55%) und beim Wellnessen die Seele
baumeln lassen (35%). Die meisten Frauen hingegen nehmen es am liebsten gemitlich
und freuen sich auf das Spazieren gehen und Wellnessen (je 61%) sowie auf feines Es-
sen (53%). Das Skifahren kommt bei ihnen erst an vierter Stelle (51%).

So gesehen erstaunt es nicht, dass diese Vorlieben auch die ausschlaggebenden Krite-
rien bei der Auswahl des Wintersportortes sind: Frauen achten vor allem auf ein breit
gefachertes Wellness-Angebot (59%, Manner: 35%), wahrend den mannlichen Singles
ein maoglichst weitldufiges und abwechslungsreiches Skigebiet wichtig ist (51%, Frauen:
38%). Jeder funfte Mann bericksichtigt auch die Aprés-Ski-Stimmung und das Party-
Angebot bei seiner Entscheidung mit (21%). Ein Punkt, der den wenigsten Frauen wich-
tig ist (9%).
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Unterschiede bei den Auswahlkriterien zeigen sich auch bei den Altersgruppen: Vor al-
lem flr Singles lber 40 ist ein gutes Wellness-Angebot wichtiger als die Skipisten. Fur
die Halfte (48%) der Singles zwischen 30 und 40 Jahren ist die Beschaffenheit des Ski-
gebietes das wichtigste Auswahlkriterium, gefolgt vom Wellnessangebot (36%). Singles
unter 30 gaben an, dass sie den Winterskiort in erster Linie nach dem Pistenangebot
(39%), den Kindheitserfahrungen (33%) und dem Party-Angebot (30%) aussuchen.

Skigebiete gelten fiir die meisten Singles nicht als ,,JJagdgebiete™

Auch wenn wahrend eines Aufenthaltes in den Bergen alle Voraussetzungen fiir einen
Flirt gegeben sind, glauben doch nur 12% der Frauen und 18% der Manner, dass Skife-
rien sich daflir eignen, einen potenziellen Partner kennenzulernen. Immerhin 40% glau-
ben, dass die Chancen auf Erfolg vom jeweiligen Skiort abhangen, wahrend 45% sich
diesbezliglich wenig Hoffnungen machen.

Ihr Ansprechpartner fiir weitere Informationen:

Stella Zeco

Medienstelle PARSHIP.ch

¢/o Contract Media

O +4144 209 60 00

M +41 79 602 10 86

E stella.zeco@contractmedia.ch

Uber PARSHIP.ch

PARSHIP st die fiihrende Online-Partneragentur flir langfristige Beziehungen in der Schweiz
(PARSHIP.ch) und Europa (PARSHIP.com). PARSHIP-Mitglieder sind aktive, anspruchsvolle Frauen
(51%) und Ménner (49%) ab 30 Jahren. Allen Mitgliedern bietet PARSHIP massgeschneiderte
Services und Informationen sowie ein anonymes und sicheres Umfeld fiir die seriése und erfolg-
reiche Partnersuche. Das PARSHIP-Prinzip des schrittweisen Zusammenfindens basiert auf einem
74 Fragen umfassenden wissenschaftlich basierten Verfahren. Mit seiner Hilfe werden jedem Mit-
glied die detaillierten Profile besonders gut zu ihm passender Mitglieder angeboten. Das zur Ver-
lagsgruppe Georg von Holtzbrinck gehérende Unternehmen bietet seinen Service unter
PARSHIP.com in derzeit 13 L&dndern an. www.PARSHIP.ch
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